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Editorial

Editorial

Ya hace cast un siglo, en su obra Mario y el mago,Thomas Mann
mostraba un show morboso y perverso: el malvado Cipolla, un
prestidigitador que utiliza todos sus poderes para humillar a sus
espectadores, entre los que se cuenta el camarero Mario. Lo
sorprendente es que el publico no rechaza a Cipolla: le tiene miedo,
si, y sin embargo admira su poder. Hoy este show es masivo, casi
anonimo, y si alguna victima —como Mario— cae dentro de su
aparato, poco importa: el publico festejara alegremente.

Pero no nos quejemos: lo morboso forma parte de nosotros.
Paramos en una autopista frente a un choque sangriento, no para
ayudar o algo que se le parezca: para ver. Retrasamos y ponemos
en peligro a los demas sélo para deleitarnos con lo macabro de la
desgracia ajena, que nos parece distante y sin posibilidad de
alcanzarnos. Es el show de lo cotidiano.

En los medios masivos de comunicacion, ese show es
alimentado en proporciones gigantescas. Nos abastecen de material
en forma constante. Imaginemos qué nociva papilla consumen
nuestros ninos. La jornada escolar promedio es de 20 horas
semanales, pero los chicos pasan un 40% mas de tiempo frente a
la tv que en un aula. El Observatorio de Pavia (organizacién que
se ocupa de la investigacion y analisis de la comunicacion) calculd
que, en un afo, un nifio italiano es alcanzado por un promedio de
33.000 mensajes publicitarios, solo a través de la television.

Hoy la camara esta presente en todos lados, y parecemos posar
en todo momento. Porque el show implica no sélo ver, sino
también mostrarse. La digitalizacion, los celulares e Internet
colaboran en esta cuestion. Filmar o autofilmarse —atn haciendo
el ridiculo— tiene su importancia, porque ademas después lo
subimos a la Red. No interesa el contenido: violacién en grupo,
golpizas y tajos en la cara de la mas linda, incendiarle la cabellera
a una profesora, hacer picadas mientras levantamos por el aire a
algin peaton... Cualquier cosa es buena para mostrarse. Porque si
0O 10§ 7m0stramos, N0 s0m0s.

La cultura mediatica nos ha impuesto patrones para
«visualizar» la realidad. Los prototipos de las diferentes categorias

LLa publicacion de opiniones persona- 1 manas parecen ya predeterminados. Hoy es casi imposible

les vertidas por colaboradores y entre-

; o , encontrar una personalidad genuina, no existe el disefio exclusivo
VlStadOS no 1mphca que estas sean ne-

cesariamente compartidas por Revista
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nacido de la esencia de un ser tnico. La creacién
esta anulada: s6lo hay que copiar, y el que mejor
copia es el que mejor se parece al mejor.

Hoy los principios de crecer y evolucionar
han sido reemplazados por el de «posicionarsen.
La estrategia individual para alcanzar metas
artificiales ha desplazado al aliado, a quien sélo
usamos si es necesario para nuestros objetivos,
y luego descartamos de inmediato. Y, si es
posible inutilizarlo, su fracaso sera parte de
nuestro éxito. Parecemos regodearnos con la
maxima de Hugo von Castiglione: «Verdadera
suerte es la que me favorece a mi y perjudica a
Otros».

El éxito y el fracaso son medidos por
esquemas preestablecidos quién sabe por quién,
quiza sin tener en cuenta la verdadera esencia
del ser. ¢Alguien conoce cuando y cémo
comienzan los estereotipos del /ser y del winner?
¢Quién los impuso, y desde qué perspectiva?

El derrotero de los triunfos y fracasos de un
cientifico que tuvo algin logro no es importante:
nadie lo vi6. No obstante, cuanto mas fugaz,
banal y expuesto es el recorrido de una «figuray,
mayor suceso tiene. Hoy el éxito sin exposicion
no es tal: el bajo perfil y la discrecién ya no son
virtudes. Lo importante es que te vean, no
importa si por una felatio o por brincar en el
cafio.

No hay dudas de que hoy esta mas valorado
parecer que ser. Es por eso que, como dice uno
de nuestros columnistas, «la Imagen del Exito
es el Exito de la Imageny.

También los politicos hoy necesitan el show
y los esléganes como el pan de cada dia. Las
transformaciones de su imagen son cada vez mas
sorprendentes: como en el caso del doctor Jekyll
y Mr. Hyde, de una cabeza hirsuta y caudillesca
surge el hombre mejor vestido del pais, con un
rostro terso y estirado. Otro que se hace pasar
por el mas aburrido para, paraddjicamente,
parecer el mas piola...y que resulta ser el mas
inepto. La baterfa de Victoria’s Secret, Louis
Vuitton y labios con colageno son ya una marca
registrada en todo el mundo. Lo grave de todo
esto es que nos la creemos: aunque parezca
mentira, estos tipos con estas metamorfosis
grotescas consiguen mas votos..., y los que los
aportamos Somos NOsOtros.

¢Hay alguna forma de defenderse de estos
«modelos» de alto impacto mediatico? Con una
sociedad que gusta de mostrarse en un show
permanente, es casi imposible: el show tiene sus
normas y esas normas n0s encorsetan.

Para exhibir 1a noticia de la problematica
politica y social, lo primordial es la imagen, la
espectacularidad. Poco importa la realidad de
los hechos: lo que interesa es su representacion y
la contemplacion fugaz y efectista de la misma.
La dramatizacion visual y musical, el show,
interesan mas que la reflexion sobre el hecho.

Y esto nos aleja irremediablemente de la
oportunidad de dar respuestas o soluciones.

Ricardo R. Cadenas
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Nota de tapa

Vivir de, en y por el Show

~ (7 - Cuando mi mujer me propuso
e I'\: 7k ';/I“-\ ,;?a‘ . . .
A %5 la1dea del casamiento, lo primero

que atiné a decir es «ahora no, es

mucha guita lo que cuesta...» eran

“-& dempos de vacas muy flacas. ..

‘_,._.-_-‘-.——"""""'_'-' ’\g

_ ——— . Sin embargo ella no se quedé de brazos cruzados, y a los dos
Por Luis Straccia™ dfas contraatac con un «cuesta 36 pesos y estan dando turnos
para abril...»

Finalmente logré estirarla para noviembre y como las vacas
segufan empecinadas en no engordar, armamos una reuniéon un
poco a la canasta, otro poco con donativos, en un camping que
incluyé asado al mediodia, fulbito, voley, truco y amigos y
familiares dispersos en el verde, reunidos en grupos acordes a la
afinidad de cada uno...

Esta introduccién tiene que ver con el tema de esta nota, que
en resumidas cuentas se refiere a cémo la cultura del espectaculo
—o de lo espectacular- ocupa espacios en la cotidianeidad de la
vida de cada uno de nosotros.

Y como, casi sin darnos cuenta, dejamos entrever actitudes
que dan cuenta de que reproducimos aquello que hemos
consumido, y en muchas ocasiones criticado, en momentos de
nuestra diario acontecer. La sutil diferenciacién de espacios
publicos, privados e intimos, adquiere cada vez mas un caracter
dificil de esclarecer.

Escenas

Como moldes prefabricados, los constructores de escenas
venden los momentos a unos y a otros. Asi se pueden presenciar
fiestas privadas en las que los protagonistas adornan el salén con
fotos propias posando como modelos publicitarios, retratados por
algin fotégrafo profesional. En el transcurso de la fiesta nadie
come ni conversa en paz. Primero tenés que esperar como una



hora, hasta que los novios terminen de sacarse
las fotos (en un escenario que varia de acuerdo
a la ciudad —un parque, una plaza, la muni-
cipalidad) que le brinde a la pareja una
ambientacion al estilo nobleza europea, aunque
después se vayan a vivir al monoambiente del
fondo de la casita de los padres de ella.

Siuno tiene suerte, puede picar algo mientras
espera y, si la suerte lo sigue acompafiando, no
pasa frio. Porque, por ahi, te podés comer cada
fresquete mientras esperas que te insultas por
haber ido.

Ya estd, ya llegaron los novios. Saludaron por
tercera vez a cada uno de los asistentes, y
podemos ingresar al salén. Ah, ahi es cuando
una seflorita nos dice «mesa 5». Y uno no vay
se sienta enseguida, sino que revolotea por ahi
mientras pispea con quien le toco.

Todo se vuelve un show en si mismo, y la
posibilidad de compartir, en tanto estar con se
disuelve en una serie interminable de estimulos.
Empezas a comer y ya tenés que salir a bailar. Si
no querés hacerlo podés optar por quedarte
mirando como los demas lo hacen, pero
imposibilitado de hablar con quien tenés a tu
lado por el fuerte volumen de la musica.

Acto seguido, ingresan los mozos con lo que
sera el plato principal. Incluso ellos mismos son
parte de una coreografia que torna espectacular
su ingreso y se distribuyen entre las mesas.

Y el show sigue, se extiende y lo abarca todo.
En el momento del vals importa mas posar para
el fotégrafo y el camardgrafo, que el baile mismo.
Viene el animador, disfrazado de centroame-
ricano o brasilero, incluso con modismos y
acento extranjero, aunque sea oriundo de
Berisso.

El ritual continta, con el carnaval carioca y
otros matices que se le quieran sumar, pero con
algo que si pareciera ser fundamental, importa
mas el registro del momento para mostrar en el
mafana como se disfrutd el mismo, que el
disfrute en si.

Y aca esta el tema, por eso es tan caro casarse,
por el show que significa, mas que por la unién
de dos personas. Significa aceptar determinados
coédigos y formar parte de ciertas complicidades,

8

No se trata en
este caso de
discutir —aungue
10 esta demias
hacerlo en ofra
ocasion- que es lo
qute se ve en las
pantallas. Sino de
hablar sobre
nuestra vincula-
cion social
mediatizada por
la pantalla.

87 hemos crecido
en una sociedad
del espectdaculo,
como pensar que
podemos dejar de
reproducirla en
nuestra cotidia-
neidad?

entre un sujeto publico y un
sujeto actor, cuyos roles pueden
llegar a mutar en cualquier
momento... «para el show, la
cuestion es la forma notablemente
privilegiada sobre el contenido.
Plantearse un contenido al que
habria que buscarle una forma
atractiva implica algo mds trabajoso
que se puede tornar antiecondmico.
Mas sencillo es dejarse levar por la
seleccidn de las formas mds impresio-
nantes que aparexcan casi realiga-
das o encontrar estructuras fabriles
a través de las cuales lo que pasa se
transforma en show» (Carlos
Abrebaya, Revista Humor N°
328, Octubre de 1992)

Ver y Ser Visto

Ila camara esta presente en
todos lados, y parecemos posar
en todo momento. Somos
producto de estos tiempos en
que crecemos con la fuerte
presencia de los medios de
comunicacién —preponderan-
temente television e internet-.

En el afio 20006, la central de
medios Ignis realizé un estudio
sobre la base de los informes de
medicién de audiencia en
Capital y el Gran Buenos Aires,
que procesa la empresa Ibope,
El mismo determiné que los
chicos de entre 9 y 12 afios (la
poblacién estudiada) pasaban
casi 5 horas frente a la pantalla
del televisort.

Lajornada escolar promedio
es de 20 horas semanales, lo que
nos llevaria a pensar que los
chicos pasan un 40% mas de
tiempo frente a la tv que en un
aula.

Este dato solo ya bastarfa
para iniciar una serie de



reflexiones, pero también serfa interesante
ponerse a pensar cuantas horas se le suman
frente a otro tipo de pantallas como las que nos
muestran los videojuegos o Internet.

Se trata de discutir, de poner en palabras,
nuestra vinculaciéon social mediatizada por la
pantalla. Si hemos crecido en una sociedad del
espectaculo, como pensar que podemos dejar de
reproducirla en nuestra cotidianeidad? Si el
noticiero nos alcanza las imagenes de una
inundacién con una musica tragica de fondo, para
empalmarlas con las de un desfile de modas
donde la tnica noticia parece ser el comentario
jocoso del conductor y la falsa indignacion de la
conductora, para pasar al ultimo nacimiento de
un animal en el zooldgico, en medio de un
«ritmox» vertiginoso que busca captar nuestra
atencion en todo momento si detenernos a
analizar nada en profundidad.

El show tiene sus reglas, y las mismas
condicionan. Al show de las noticias podriamos
agregar el show del deporte, donde los mohines
de sufrimiento de un técnico adquieren mas

relevancia que enfocar el desarrollo del juego.

Incluso el lenguaye,
en sus modos y en
su utilizacion coti-
diana, se encuen-
tra condicionado
por ese mundo de
produccion. Es asi
como podrianos
afirmar que existe
una cultura ado-
lescente -mas alla
de la edad del
intérprete- que
vinenla toda su

flosofia a ejenplos

citados de capitn-
los de los

Stmpsons.

O la expresion de dolor —mas
que disfrute es dolor o ansiedad,
lo que mas se vive en una
tribuna- de un hincha merece
ser mostrada.

Incluso en espacios de tinte
religiosos, donde antes primaba
—por asi llamatlo- lo reflexivo,
mas las
de

tragedias vividas. Pensemos por

hoy se viven

representaciones las
un momento en los espacios
televisivos de ciertas iglesias,
en los que la «gente comun»
realiza variadas representacio-
nes de males que podrian
evitarse con s6lo untarse con
un determinado aceite.

Hasta qué punto uno es libre
de apartarse de la reproduccion
de determinados estereotipos,
cuando no los reconocemos
como tales? Cémo explicar la
indignacién de ver chicas de 12
afios borrachas, pintadas’como
adultas vy sim};la_r(l:ao una

:J' )



sexualidad que atn no han desarrollado, cuando
la modelo de una determinada marca de lenceria
tiene esa edad o simula tenerla?

La asociacion de la cultura del espectaculo a
los medios de comunicacién masiva, es la mas
directa y simple. Sin embargo esta cultura se
torna omnipresente en cada una de las
manifestaciones de la cotidianeidad. No se
escinde de los medios, forma parte de ellos y
los supera.

Representar

La vida se convierte en una representacion
de si misma, donde la contemplaciéon de los
hechos suele ser tan o mas importante que el
hecho mismo. Las relaciones sociales quedan
condicionadas por estas imagenes, por demas
fugaces.

Incluso el lenguaje, en sus modos y en su
utilizacién cotidiana, se encuentra condicionado
por ese mundo de produccién. Es asi como
podriamos afirmar que existe una cultura
adolescente —mas alla de la edad del intérprete-
que vincula toda su filosofia a ejemplos citados
de capitulos de los Simpsons.

Nicolas se filma a s{ mismo imitando
burdamente a una estrella rock. Presupuesto 0,
solo tiene que tener cuidado con el encuadre de
la camara de su PC o con la de su celular. «Su»
video, produccién, idea, realizacién y
distribucién, ya esta subido a Internet, con una
potencial audiencia de millones de personas.

Entre 50 y 60 mil personas por dia, son las
que suben sus videos a You Tube, y unas 300
mil son las que, sélo en nuestro pafs ya cuentas
con su propio blog.

Por su parte Cecilia, ya subié también sus
fotos sugestivas, de un erotismo calcado de
moldes que ha asimilado a lo largo de su vida,
con el aparente glamour de una producciéon
fotografica «profesional», pero sin la calida de
las mismas.

Ambos imitan. Uno consciente de la parodia
que realiza, la otra, buscando un reconocimiento
que la asemeje a aquella otra mujer que ya ha
obtenido la fama.
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Considerando que
los medios nos
weducan», y gue
también «educan»
a nuestros educa-
dores docente,
padres, ete-, no es
extrano que la
misma -la educa-
cidn- se asemeje a
la replica de nna
serie de guiones o
[formatos que, con
ligeras modifica-
clones de matices,
se utilizan en la
vida diaria.

Lo cierto es que
esta sucesion de
espectdculos se ha
convertido en una
instancia
socializadora.

La misma va
desde el comentar
lo que «hemos
visto» hasta en
donde nos han
visto.

Podriamos sumar un tercer
actor. Canal América, jueves 14
de mayo, un informe muestra el
alto indice de muertes de
peatones en accidentes de
transito. Se ilustra con imagenes
de gente cruzando mal la calle
y una cronista que les pregunta
si son conscientes de la falta y
por qué la han cometido. Una
mujer, con un bebé en brazos
cruza en rojo y por el medio de
la calle. La cronista se acerca,
la detiene, espera para hacerle
la pregunta y la mujer responde
«si, sé que crucé mal, pero
estoy apurada por que debo ir
al médico». Sin tiempo para
cruzar por donde se debe, con
tiempo para atender a la
camara.

E/ espectaculo se presenta como
una enorme positividad indiscutible
¢ inaccesible. No dice mds que «lo
que aparece es bueno, lo que es bueno
aparece.»

Lo privado y publico

Los tres ejemplos com-
parten una caracteristica
comun, convierten un acto
privado en publico. A partir de
la utilizacién de un determi-
nado soporte —medio de comu-
nicacion- que justamente tiene
como finalidad mediar, se torna
publico un acto que fue
realizado en la intimidad, una
intimidad cuyas practicas son
fruto de lo mas personal del
individuo. Sin embargo, al
realizar éste acciones que son
copiadas de otras esferas
publicas, serfa bueno plantearse
hasta qué punto son privadas.

Las barreras se van borrando
y son cada vez mas dificiles de



vislumbrar. De hecho infinidad
de programas basan su exis-
tencia en mostrar los aspectos
mas intimos de la vida de otras
personas. Cirugias, romances,
contratos, vacaciones, enfer-
medades, etc. pululan por la
pantalla, ocupando un amplio
espacio dentro de las grillas de
programacion.

Sentados ante la pantalla,
que «nos muestra que es lo que
ocurrey, «que nos dice de que
se discute», «de que se hablay,
terminamos por pensar que
«eso es lo unico» que importa.

Guy Debord decia hace unos
treinta afios (La Sociedad del
Espectaculo) «A//7 donde el
mundo real se cambia en simples
imagenes, las simples imdgenes se
convierten en seres reales y en las
motivaciones eficientes de un
comportamiento hipnitico. E/
espectdcnlo, como tendencia a hacer
ver por diferentes mediaciones
especializadas el mundo que ya no
es directamente aprebensible (...)

Es vida concreta de todos lo que
se ha degradado en universo
especulativo.

Alli donde el
mundo real se
cambia en simples
indgenes, las
simples imagenes
se convierten en
seres reales y en
las motivaciones
eficientes de un
comportamiento
hipndtico.

Considerando que los medios nos «educany,
y que también «educan» a nuestros educadores
—docente, padres, etc.-,
misma —Ja educacion- se asemeje a la replica de

no es extrafo que la

una serie de guiones o formatos que, con ligeras
modificaciones de matices, se utilizan en la vida
diaria. Lo cierto es que esta sucesion de especta-
culos se ha convertido en una instancia
socializadora. La misma va desde el comentar
lo que «hemos visto» hasta en donde nos han
visto.

Se crean «entornos virtuales», realidades que
nos acompafian que no son reales. Hechos que,
bien sabemos son simulaciones, pero que al
replicarlas las constituimos como parte de
nuestra historia.

Y si bien somos capaces de sonreirnos
condescendientemente con las historias que nos
hablan de aquellos actores de radioteatro que
salfan de gira por los pueblos, representando sus
novelas en pequefios escenarios, y en donde
aquel que hacia el papel del villano era agredido
por los espectadores que no podian separar la
figura de la persona de la del personaje, serfa
bueno preguntarnos sobre qué cosas se reirin
de nosotros nuestros nietos el dia de mafiana, y
en todo caso si tendran la posibilidad de
sonreirse, de simbolizar y de apropiarse por si
mismos de esas historias.
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Rembrandt y su primer gran obra maestra:
La leccion de anatomia del Dr. Tulp.

Rembrandt Harmenszoon van Rijn —tal
n su nombre completo- nacié en Leiden,
. Holanda en 1606 y muri6 a los 63 anos. De
padre de oficio molinero, de buena posicion
economica, fue el menor de 7 -6 9 segun el
histotiador— hermanos.

Alos 15 anos comenz6 como aprendiz del arte pictorico
con su maestro Swanenburgh. Temas biblicos, interiores

burgueses y bodegones fueron su tematica inicial. Algo

' ;? Por Mas tarde comenzo a fascinarse con otros dos temas que
Dr. Leopol'&.o E. Acufia (h) lo o.cuparlan prioritariamente el resto de su vida: los
ancianos y su autorretrato.

A la edad de 25 aflos comenz6 él mismo a ensefar a
“'_ numerosos estudiantes. Desgracias familiares —la muerte
\ de su primer mujer Saskia- lo sumen en profunda
Y depresion , de la que sale trabajando mas y mas. Duefio
de una bien ganada fortuna, no tarda en dilapidarla en
lujos. Hacia los 50 afios de edad su situaciéon econémica
era por demas delicada. Y esta realidad decadente se
reconoce en alguna de sus ultimas obras como por
ejemplo, El regreso del hijo prédigo. Los resplandores
de su genio comienzan a apagarse. Morira en
Amsterdam, sin el debido reconocimiento de sus
contemporaneos.

médico




La leccién de anatomia del Dr. Tulp




cadaver. El cuerpo yaciente tenfa su historia:
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Nota de tapa

Television Adolescente

Dt b b
FYvYwTvunY

Por

Néstor Daniel
Gonzalez
(Profesor ¢ Investi-
gador de la Univer-
sidad Nacional de
Quilmes.

Profesor e Investiga-
dor de la Facultad de
Periodismo y Comn-

nicacion Social.
Universidad Nacio-
nal de La Plata)

Jorge Luis
Nudez

(Profesor ¢ Investiga-
dor de la Universi-
dad Nacional de
Quilmes.)
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Estereotipos y Consumos.

«En los Cuentos de Hadas las

brujas son malas y en los cuentos de

brujas las hadas son feas»
(La cancion del Ogro y la bruja. Rubén Goldin)

Inmiscuirnos en los complejos debates que
salieron a la luz desde hace mas de sesenta afios
con la aparicion de la television y su rol social
en el mundo, implica repasar complejos
mecanismos industriales, simbolicos, lingtisticos
y culturales.

A partir de la década del noventa, con la
consolidacién de nuevos nichos de consumo
como son basicamente la nifiez y la adolescencia,
sumado a la estructural transformaciéon de la
industria audiovisual en Argentina con la
proliferacién de los canales de cable, la
segmentacion de los contenidos y la
conformaciéon de multimedios de origen
transnacional, han posibilitado la apariciéon de
ciclos televisivos que tienen como principal

destinatario estos grupos etarios.

Asimismo, la difusion de distintas estadisticas
revelan que los nifios y adolescentes destinan
mas tiempo de sus dias al consumo de las nuevas
tecnologias, entre ellas la television, que el
dedicado al ambito escolar. Un hecho tangible
que ha despertado numerosas manifestaciones
de preocupacioén en quienes llevan adelante el
desarrollo de politicas educativas.



Un ejemplo de éstas manifestaciones se
advierte en la proliferacion de sitios basicamente
electronicos de acceso gratuito donde los nifios
y jovenes se exhiben, consumen y socializan con
sus pares, lo que ha generado un nuevo perfil de
adolescente urbano que tiene como
particularidad, hacer menos visible aquella
brecha entre los diferentes estatus socio-
econémicos: «todos son iguales frente al

consumon.
Angeles o Casi Angeles

«Casi Angeles» es un ciclo televisivo de la
productora «Cris Morena Group» emitido por
TELEFE de lunes a viernes en el horario de las
18. Esta novela protagonizada por Emilia Attias
y Nicolas Vazquez, se encuentra en su segunda
temporada de emisién y ostenta los compo-
nentes clasicos del género: un dio protagénico
que viene y va en sus amorios cercanos, terceros
y terceras que se disputan a los protagonistas y
un séquito de jovenes que viviran un sinfin de
pormenores y aventuras de toda indole. Pero
también contiene sin dudas la marca registrada
de la productora, todo se desarrollara en la esfera
enclaustrada de ciertas instituciones como por
ejemplo: orfanatos y escuelas abandonadas, en
lujosas mansiones, en una extrafia miscelanea
de claustrofobia y glamour. Entre las
problematicas se ubica en primer lugar el amor
como horizonte de satisfaccién inmediata y
definitiva.

Asimismo se registran, en las historias
principales, aspectos ligados a la filiacién de los
personajes que a lo largo de la trama se iran
resolviendo, no sin menos conflictividad.

Ahora bien, veamos que elementos se
simbolizan a partir de la caracterizaciéon de los
personajes tanto en sus acciones coOmo en sus
roles.

La belleza es ¢/ estandarte de la bondad. Los
protagonistas son «bellosy, sufren por amor y
exclusivamente por y para ello. I.a mansion los

Los ninos y
adolescentes
destinan miais
tiempo de sus
dias al consumo
de las nuevas
tecnologias, en-
tre ellas la tele-
vision, que el
dedicado al

ambito escolar.

contiene y los afsla del mundo
denso. Las problematicas del
empleo, el hambre, la educa-
ci6én, la marginalidad y la
disctiminacién, entre otras, no
los influye. Ni siquiera la
television ni las nuevas tecno-
logias son una ventana al mun-
do. La mansién los inmuniza. Y
frente a los grandes temores de
la vida, otra herramienta los
ampara y los traslada a un
universo onirico: los ribetes de
realismo magico. He aqui otro
elemento del melodrama.

Los buenos ademas visten
bien. O tal vez esos consumos
los convierten en bellos. El
estereotipo de nifios y ado-
lescentes se ve asi configurado
identitariamente a partir de sus
consumos. Consumos que en
funcién de su satisfaccion los
convierte en parte integrante.

«El mercado identifica lo priblico
en relacion con los pitblicos, con las
andiencias, que lo designa como la
diversidad de gustos y formas de
consumir. Esto es la fragmentacion
de ofertas que hace funcionales las
diferencias socioculturales a los
intereses comerciales’

«o parto de la idea de gue los
medios de comunicacion no son un
puro fendmeno comercial, no son un
puro fendmeno de manipulacion
ideoldgica, son un fenomeno cultural
a través del cual la gente, mucha
gente, cada veg mas gente, vive la
constitucion del sentido de su vida’

Las versiones televisivas de
la novela juvenil son sélo un
canal en el circuito comercial de
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un producto que se multiplica en cientos de
industrias adyacentes. El ciclo se proyecta y se
planifica para ser traspuesto al teatro primero y
hacia el cine después, éxito rotundo mediante.
Y finalmente el formato se vende al exterior.
Las zapatillas de los protagonistas se compran
en las zapaterias y la ropa en los shoppings. La
imagen de los protagonistas se reproduce en
revistas, albumes de figuritas, libros y miles de
productos mas. Este mecanismo no es nuevo,
sino que responde al modelo industrial
desarrollado por la floreciente Hollywood de los
afios cincuenta para garantizar el éxito de los
films.

Es interesante ver como los medios y en
particular la television, cumplen un rol de
educador de acuerdo a los fundamentos

Es interesante ver
como los medios y
en particular la
television, cunmple
un rol de edncador
de acuerdo a los
fundamentos ideo-
logicos que procla-
man los grupos de
poder propietarios
de los medios de

comunicacion.

ideolégicos que proclaman los
grupos de poder propietarios de
los medios de comunicacion.
Estos medios transmiten una
version plenamente elaborada y
convincente de la sociedad, su
funcionamiento y sus fines, las
diferentes posiciones que
existen en ella y los papeles que
cada uno debe desempefiar

Asi, la causa impulsada por
un determinado grupo social,
que desde luego cuenta con el
poder hegemonico y no lo desea
abandonar, se convierte en una
realidad colectiva, justa, nece-
saria, en definitiva, incuestio-
nable.




Sin lugar a dudas este profundo mecanismo
de engranajes ha sido cuestionado desde distintas
Opticas, incluso, el observatorio de Medios
contra la discriminacion que desde hace tres afios
lleva adelante el INADI (Instituto Nacional
contra la Discriminacién, la Xenofobia y el
Racismo) llamoé la atencién en reiteradas
oportunidades a «Casi Angeles» y «Patito Feo,
por considerar que los estereotipos que alli se
construyen son discriminatorios.

Sin embargo, no es extrafio saber cual es el
comportamiento de la television en este sentido.
Solo hay que revisar la propia historia del medio
para hallar sus fundamentos. Si bien la televisién
llega a la Argentina en la década del 50 como
iniciativa del Estado, el verdadero desarrollo del
medio llegd hacia la década del 60 con la
aparicion de la television privada. Este modelo
de sistema de medios se desarrollé de esta
manera como lo promovia la tv norteamericana
y con la idea de que el financiamiento para dicho
medio saldria de los ingresos por pautas
publicitarias. Por ello, los ciclos mas recordados
del nacimiento de la TV llevan su impronta;
«Casino Philips», «La Familia Falcén», «La
Familia GESA», «El Reporter Esso» y «Odol
Pregunta».

Entre los mas destacados, «La Familia
Falcon» lograba instalar la idea de que una
familia modelo contaba para su constituciéon con
el nuevo Ford Falcon.

Frente a las preocupaciones que plantea la
construccion de estereotipos, distintos autores
resaltaron la idea de ir hacia los «usos mediados»
que tienen los receptores frente a los usos
sociales de la television. Esto reside entre otros
ambitos en la mediacién familiar. En la
actualidad, no sélo se han desplazado los nichos
de mercado hacia los infantes y adolescentes,
sino que también estas franjas etarias han
generado cada vez mas aislacion del poder de
dejarse «mediar» por la familia, como aquel
espacio de debate donde se resemantizan los
temas tratados en la television.

Asi, la cansa
impulsada por un
determinado gru-
po social, que des-
de luego cuenta
con el poder hege-
monico y no lo de-
sea abandonar, se
convierte en nna
realidad colectiva,
Justa, necesaria,
en definitiva,
incuestionable.

En la actna-
lidad, no sélo se
han desplazado

los nichos de mer-
cado hacia los in-
Sfantes y adoles-
centes, sino que
también estas
[ranjas etarias
han generado ca-
da vez mas aisl-
acion del poder de
dejarse «mediar»
por la familia,
como aquel espacio
de debate donde se
resemantizan los
temas tratados en
la television.

En funcion de ello, el rol de
la familia

juega un rol
preponderante. Pero tampoco
hay que agotar el debate en el
rol de la familia. También hay
que promover la intervencion
del sistema educativo siempre
y cuando no se presente frente
al tema negando cuales son los
consumos culturales que llevan
a la escuela sus alumnos.
Durante mucho tiempo la
escuela ha confrontado con los
saberes populares, y ello no

resuelve la problematica.

Seguramente otros sectores
tendran también la posibilidad
de intervenir. L.a sociedad civil,
los responsables de crear
politicas en medios y también
los propios medios merecen
reflexionar sobre sus practicas.
Cuando se logre discutir desde
una perspectiva pluralista e
integradora, el proceso estara en
marcha.

" Barbero, Jesiis Martin.

Claves de debate: Television Priblica,
Television Cultural: entre la renovacion
Y la invencidny.

En Television Priblica: del consumidor
al cindadano. Omar Rincon.

La Crujia Ediciones. 2005.
? Barbero, Jesiis Martin.
De los Medios a las Mediaciones.

Barcelona:
Editorial Gustavo Gili. 1987
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Nota de tapa

Luz, Camara, Accion

Por Sabrina Perotti
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El show en la politica argentina

«Buenas noches ladies and gentlement bon soire sean
bienvenidos a la primera funcion del Circo Beat. E/
CIreo mds sexy, mas alto mds tonto del mundo, desde
ahora y para siempre cualquier semejanza con hechos
reales correrdn por vuestra propia imaginacion»

Fito Paez «Circo Beat»

«lLa estética de show logrd convertirse en necesaria para la clase politica:
hoy la mayoria de los politicos estan convencidos de que deben presentarse
como estrellas mediaticas. Por lo tanto, tratan de cultivar una imagen
carismatica al mismo tiempo que acuiian frases fuertes que puedan funcionar
como slogans publicitarios» declara la escritora Adriana Schettini.

¢De qué manera podemos vislumbrar la construcciéon del
personaje politico? sCémo es posible que seamos convencidos
port los politicos que posan con sus caras apacibles en los grandes
afiches? Mi intencién lejos dista de creernos imbéciles que siguen
a la primera persona que nos atrae. Mi duda es mas remota ¢Qué
artificios utiliza el aparato politico para que el votante deposite
su voto electoral (y sobre todo de confianza)?

Dejaré de lado las cuestiones obvias de eleccion que transitan
por la cabeza del votante: la conformidad con la plataforma
politica, la coincidencia con el accionar politico del candidato,
entre otras, y me sumergiré en las cuestiones psicologicas,
inconscientes, instintivas que un ciudadano no tiene presente pero
que a los politicos no se les olvida.

Mi proposito sera plantear algunos casos sobre como la
construccién de un buen espectaculo politico consigue que los
votantes devenidos en espectadores sigan y veneren al candidato
devenido en personaje.

ACTO 1

Hace unos sesenta y dos afios, y con mas de la mitad de los
votos, Juan Domingo Peroén era elegido presidente de la Argentina
por primera vez. La eleccion entre «Braden o Perén» que debfan



realizar los votantes del "46, quedé marcada a
fuego tras el discurso que Juan Domingo
proclamé ese mismo ano: «La disyuntiva en esta
hora trascendental es ésta: (O Braden o Perénl!
Por eso, glosando la inmortal frase de Roque
Saenz Pefa, digo: Sepa el pueblo votar.»

Varios estudios han abordado el analisis del
fenémeno discursivo peronista y su construccion
del adversario politico. Esta técnica discursiva
contra la oposicion es una de las miles de tacticas
que el peronismo supo implementar para llevar
a cabo una gestion exitosa. Y sobre todo de gran
apoyo social.

La marcha peronista es una de las canciones
populares mas famosas que existe y fue
implementada como signo de distincién y
pertenencia al partido peronista y en la cual se
ensalza la figura del lider con la conocida frase:
«Perdn, Perén que grande sos»

El concepto de pueblo también se entiende
como una creacion del peronismo, al cual los
supuestos sucesores de este movimiento politico
se dedicaron a ultrajarlo y hacerlo desaparecer,
teniendo una asombrosa prudencia de
promulgar en su lugar las palabras «gente» o
«sociedad».

El escritor Marcos Aguinis describe a Juan
Domingo de una manera muy singular: «Juan
Perén tenfa un estilo que combinaba tres
elementos: su formacién castrense, la picardia
del paisano y la chabacaneria del porteno.
Seducia en la intimidad y enardecia en las plazas.
Su palabra era fluida y subyugante; su sonrisa,
gardeliana, abrazaba a casi todos los que se le
ponian delante y saludaba con los brazos en alto,
de manera calida y triunfal. Cuando se dirigfa a
la multitud desde el balcén de 1a Casa Rosada,
no temia el ridiculo de preguntarle si estaba
conforme con su gestion. Las masas,
hipnotizadas por su magnetismo, bramaban un
furioso «Siffii»!, que funcionaba de plebiscito.
Instauré un clima magico y desaté un amor
desenfrenado. También odios.»

Con respecto a Eva Perén, la presencia de lo
espectacular la acompafia en todo momento.
Elegida como la «abanderada de los
descamisados» era reverenciada y venerada cual

Carlos fue quiza
uno de los perso-
najges 1mds ricos en
maleria de and-
lisis respecto a la
constyuecion de un
personage frivolo.
Este rigjano, cho-
Inlo y canchero,
agasajaba repar-
tiendo «pizza con
champagne» en
sus reiteradas
celebraciones. Se
sacaba fotos con
las mds famosas
[figuras de la fa-
randitla, la miisi-
ca y el deporte.

estrella de rock internacional. Y
no es tan errada la comparacion
ya que su vida llegd a ser
interpretada por la polémica
cantante Madona. La vida de la
ex - primera dama, ademas se
convirtié en uno de los mas
famosos shows musicales de
Broadway: «Evita el musical».
¢Quién hubiera imaginado este
gran éxito de Eva Perén en la
tierra de Braden?

ACTOII

Siguiendo un orden crono-
logico llegamos a una de las
etapas mas criticas por las que
transitd la sociedad argentina:
el menemismo. El panorama era
el siguiente: fines de la década
del ‘80, terminaba el pésimo
gobierno de Raul Alfonsin
quien adelanté las elecciones
presidenciales por la crisis
incontrolable y la presencia de
la hiperinflacién que era
acompanada de un indice de
pobreza del 25%.

Es asi que el 9 de julio de
1989 asume Carlos Saudl para
controlar la situacion. Una gran
paradoja si analizamos las
tremendas secuelas que dejo su
mandato, las cuales todavia hoy
estamos presenciando. Pero
mas alla de todas las estrategias
econdémicas, culturales vy
sociales que llevo a cabo este
gobierno, quiero detenerme en
el espectaculo que rondé a
Menem durante esa década.

Carlos fue quiza uno de los
personajes mas ricos en materia
de analisis respecto a la
construccién de un personaje
frivolo. Este riojano, cholulo y
canchero, agasajaba repartiendo

21



«pizza con champagne» en sus reiteradas
celebraciones. Se sacaba fotos con las mas
famosas figuras de la farandula, la musica y el
deporte. Tal como relata el escritor paraguayo
Luis Agiiero Wagner «Menem llegé al poder con
un look prestado del caudillo federalista
Facundo Quiroga para terminar convirtiéndose
en la contrafigura de los nacionalistas y
arraigados defensores del interior mediterraneo
argentino del siglo XIX».

Pero al llegar al gobierno se deshizo del
atuendo del interior argentino, se acorté las
patillas, y se hizo un lifting que ¢l siempre negd
(prefiri6 decir que habia sido picado por una
avispa).

Y cémo olvidar aquella promesa tan exu-
berante y efimera, similar al clima de los noventa:
sistema de vuelos
estratosféricos «desde una plataforma que quizds se
instale en la provincia de Cdrdoba. Esas naves

la licitacién de un

espaciales van a salir de la atmdsfera, van a remontar
a la estratdsfera y desde abi elegir el Ingar donde quieran
ir de tal forma que en una hora y media podamos,
desde Argentina, estar en Japon, en Corea o en cualguier
parte». Esta cita me hace experimentar una
especie de deja v cuando leo sobre las tres horas
que tardaremos de Buenos Aires a Rosario en el
extraordinario tren bala.

ACTO III

Con el fin del gobierno de Menem comienza
una era totalmente distinta. Ni mejor ni peot,
diferente. El 10 de diciembre de 1999 asume la
presidencia Fernando De La Rua. Los cambios
no se dieron solamente en materia politica,
economica y social sino también en relacion al
clima de derroche y fiesta que habfa instalado el
menemismo durante la década anterior. Se
iniciaba una época seria y responsable, no mas
«pizza con champagne», no mas Ferraris,
comenzaba... el simple aburrimiento.

«Dicen que soy aburrido» es una de las frases
mas famosas que los spots publicitarios hayan
dado a luz. Ramiro Agulla y David Ratto, los
publicistas de De La Rua, tardaron horas en
convencerlo para que Fernando dijera el versito.
Muchas personas del entorno cercano al
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presidente se oponfan a tal absurdo spot. Muchos
mas creen, hoy en dia, que gracias a esa
propaganda resulto6 ser electo por los argentinos.

El espectaculo de la imagen «aburrida» que
se form¢ alrededor de este personaje comporto
un arma de doble filo: por un lado, y sobre todo
en la etapa previa a las elecciones, contribuyo6 a
mejorar su imagen, a ganar adhesion del publico
y a brindar una aspecto de seriedad y mesura en
su accionar politico. Pero por otro lado, luego
de la asuncion, este perfil sobrio fue desva-
neciéndose como arena entre los dedos y De la
Rua pasé a ser el hazmerreir de la politica
argentina. Su imagen exhibfa a un hombre torpe,
débil, olvidadizo, lento, distraido y adormitado
y, sin ir mas lejos, a fines del 2000 demostrd
que todas esas caracteristicas no eran inventadas
ni guionadas. Ante mas de tres millones de
argentinos que vefan diariamente el «Show de
Videomatch», programa de TV conducido por
Marcelo Tinelli, el presidente se dirigié equivo-
cadamente a la salida, dio media vuelta y volvié
a cruzarse por detras del conductor para final-
mente salir del set. Un tremendo plagio a su
imitador, que no tuvo mas remedio que retirarse
porque su trabajo cémico carecia de sentido. El
mismo presidente era el que daba risa.

La figura de De la Raa no hacfa mas que irse
en picada, hasta el punto que el portavoz del
Gobierno, Juan Pablo Baylac, tuvo que pedir a
dibujantes y guionistas que moderaran sus
criticas. Una abogada contratada por el presi-
dente presentd una querella por dafios y perjui-
cios contra Nik, el humorista del diario La
Nacién, por sus caricaturas cémicas en donde
se lo mostraba vestido con un pijama celeste y
con una almohada atada a la cintura bajo el titulo
de «Ese lentisimo Sr. Prescidente».

ACTO FINAL

Vestidos de Susana Ortiz, zapatos de Claude
Bernard, carteras de Channel, extensiones de
Alberto Sanders, relojes de Rolex, componen,
entre otras marcas, la figura de la actual
presidenta de la Nacion: Cristina Fernandez de
Kirchner. Hartos son los articulos escritos acerca
de su look moderno y elegante, de su obsesion






por la imagen, de su cuidado personal. Hasta el
diario londinense «The Guard» la nombré entre
los diez politicos que mas cuidan su imagen y
mas ostentan. La elecciéon se basd en «ser un
icono de la moda, el lujo y la ostentaciéon de
riqueza dentro del mundo de la politica». {Vaya
fundamento!

Ni siquiera la banda presidencial quedo
afuera de la obsesion de Cristina. La presidenta
pidié que fuese de terciopelo y que tuviera un
bordado especial, con lentejuelas y canutillos
alrededor del sol.

Hay muchas notas, como dije, que comentan
el fanatismo de Cristina por la indumentaria. Es
tildada de «Mariana Nanis» por las recurrentes
compras en shoppings nacionales e
internacionales, pero pocos sefialan el origen de
los fondos para tales adquisiciones.

Este personaje politico no se circunscribe
solamente a cuestiones comerciales, también el
propio matrimonio Kirchner comporta una
especie de obra teatral. El, un flaco bizco,
desgarbado, con cara graciosa y una voz, todavia
mas chistosa. Ella, la mandona, quien reta
constantemente a su marido y lo regafa frente a
toda la nacién. Fl la deja, ella se enoja. Fl hace
chistes, ella es seria. Pareciera ser que una pareja
sacada del programa «Matrimonios y algo mas»
que tienen pocas cosas en comun, excepto la
que se basa en su unién: la inagotable busqueda
de poder.

Por eso, pensemos, detengamonos a
reflexionar acerca de los politicos y sus
espectaculos, sus escenas, sus apariciones, sus
lineas. Prestemos muchisima atencién a sus
perfiles, a sus improvisaciones, a sus actos, a su
publico, porque existen mas conexiones de las
que creemos entre la politica y el espectaculo.

Como dirfa el gran Tato.... vermouth con
papas fritas, y Good Show!!!

<z
6
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Show Internacional

Nicolas Sarkozy pasea con su reciente
esposa, la cantante y actriz, Carla Bruni cual
pareja de Hollywood. Retratados junto a las
Piramides de Egipto, en los Jardines de
Versalles y hasta en Euro Disney, son
perseguidos con acoso por los paparazzi
como si se tratara de Angelina Jolie y Brad
Pitt. Sin ir mas lejos, su casamiento secreto
sufrié millares de rumores e hipotesis en la
prensa grafica francesa. Todo el pais se
revolucioné por la pareja. Sin embargo,
«Sarkoy, como lo llaman en Francia, estaria
perdiendo popularidad entre los ciudadanos.
Varios sondeos realizados el pasado febrero
marcan la caida de su imagen y la pérdida de
confianza que el pueblo francés manifiesta
por la «impresion de distancia» que brinda el
presidente. Los viajes, el lujo, el romance, el
et set, darfan la impresion de que Nicolas Sar-
kozy «vive como alguien de la farandula, que
tiene un romance con una modelo y que se
toma vacaciones de lujo», segun afirma
Roland Cayrol, presidente de la firma de
encuestas CSA.

Otro de los asuntos mediaticos que
invadieron a la politica en los ultimos afos
fue el escandaloso caso entre Bill Clinton y
Monica Lewinsky. Todo comenzé en 1995,
cuando trasladaron a Lewinsky, de tan sélo
21 afios, al despacho personal del secretario
del presidente Leon Panetta, a pocos metros
del Salén Oval, donde dicen que ocurrieron
varios de sus encuentros sexuales con el
presidente. La noticia se dio a conocer en
1998 y el escandalo surcé todos los paises
del mundo asumiendo un caricter interna-
cional y mediatico que podria hacer flaquear
al presidente de los Estados Unidos.

Sin embargo, el affaire de Clinton fue
asumido y diez afios después su esposa se
postula al cargo de presidente en las
elecciones norteamericanas de noviembre
proximo. Parece ser que Moénica fue olvidada
y el matrimonio estda mas unido que nunca.
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Nota de tapa

I.a Comunicacion social
ante el dilema neoliberal

A continuacion vamos a reflexionar bre-
vemente acerca de la compleja relacion en-
tre los diferentes modelos historicos de la

Comunicacion Social v las tendencias e ima-
y
ginarios actuales sobre el «deber
ser» de dicha actividad.

por Aritz Recalde El eje del trabajo se centra sobre la discusion del modelo de
Licenciado en Sociologia. comunicador impuesto por el proyecto neoliberal que esta estre-
Docente de la FPyCS de la  chamente relacionado ala cultura del espectaculo y la banalizacion
UNLP. de la funcién del comunicador, privilegiando un modelo de tra-
Editor de http:/ | sociologia- bajador distante de la tradicion del periodismo de investigacion
tercermundo.blogspot.com. comprometido, al estilo Rodolfo Walsh o Rogelio Garcia Lupo y
motivando en su lugar, la figura del periodista sensacionalista o

deportivo estrechamente ligado a las demandas de mercado.
Durante las ultimas décadas pudimos observar el avance de
un modelo de profesional vinculado al esquema construido des-
de los grandes medios de comunicacion de masas, que hacen fuer-
te hincapié en la dimension individualista del ejercicio profesio-
nal y que promueven la actividad periodistica estrechamente li-
gada a la industrializacion y la mercantilizacion de la noticia y la
labor del comunicador. Sobre este ultimo aspecto, hay que re-
marcar la existencia de una practica centrada en la difusién de
noticias banales y la fusién en un mismo ambito informativo en-
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tre los sucesos de la vida real y los del especta-
culo. Este proceso, se invierte constantemente,
y la noticia es tratada en tanto y en cuanto, de-
sarrolla ante el espectador un espectaculo dra-
matico cargado de emotividad, desentendiéndo-
se del contenido y de los fines que, se supone,
deberifa contener la transmisiéon de la informa-
ciéon publica. La imagen y la espectacularidad
del dato, ocupan el lugar de la reflexién como
marco general para presentar la noticia y los fe-
némenos politicos y sociales. La nociéon de que
«somos todos periodistas» ya que con nuestro
celular o camara grabamos una imagen que pue-
de ser noticia en los medios, es un hecho sinto-
matico de la incapacidad de la Comunicacion
Social de retomar las escuelas de pensamiento
centradas en la investigacion y el analisis global
de los datos como mecanismo de abordaje del
fenémeno de la comunicacion.

Dicho proceso va consolidando espacios in-
formativos en los cuales se transmite en gran
parte de la programacién, informaciones
policiales o del ambito del espectaculo. La de-
marcacion entre géneros y programacion se va
borrando dejando como resultante que la figura
del Comunicador Social a reproducir es la del
«profesional exitoso» ligado a la mercantilizacién
y banalizacién de la practica profesional. La
construccion «espectacular» de los hechos y la
teatralizacién de los conflictos cotidianos, ocu-
pan gran parte del espacio informativo y refuer-
zan la tendencia a mermar la veracidad de los
datos al dificultar la capacidad de reflexionar
sobre los procesos globales y estructurales del
pals, que transcurren entre un laberinto de noti-
cias y anuncios cruzados de homicidios, asal-
tos, logros deportivos y éxitos televisivos o es-
candalos teatrales. En este cuadro, la concen-
tracién oligopdlica de empresas de la comuni-
cacion y la logica comercial por cual se gufan,
tiende a uniformar la programacién que corre
tras audiencia ubicada en aquellos productos o
nichos de mercado «exitosos», favoreciendo que
el modelo televisivo banal, mercantilizado y que
hace de lo morboso un espectaculo comercial,
tienda a uniformar la programacion de la televi-
sion, la prensa escrita y la radio argentina. Esta-

La demarca-

cién entre géneros
Y programacion se
va borrando de-
Jando conto resul-
tante que la figura
del Comunicador
Social a reprodu-
cir es la del «pro-
fesional exitoso»
ligado a la mer-
cantilizacion y ba-
nalizacion de la
prictica profesio-
nal. La construc-
cion «espectacular»
de los hechos y la
teatralizacion de
los conflictos coti-
dianos, ocupan
gran parte del
espacio informativo

mos hablando de tendencias ge-
nerales, que claramente, tienen
honrosas excepciones como y
por ejemplo, el Canal del Minis-
terio de Educacion y Ciencia del
la Nacion, Canal ENCUEN-
TRO o mucha de la programa-
cion emitida desde Canal 7 o
Radio Nacional.

El esquema actual esta lejos
de ser el tnico modelo y tipo
de profesional de la comunica-
ci6on y debemos remarcar que
han existido en nuestro pafs di-
ferentes practicas y distintos y
acalorados debates acerca del
«deber ser», cuestion que se re-
lacioné estrechamente al hoti-
zonte colectivo en el cual se ins-
cribifan cada unos de los argen-
El debate acerca del rol
del Comunicador Social no es

tinos.

facil de resolver y por el con-
trario, tiene distintos puntos de
vista e interpretaciones. Entre
las diferentas miradas sobre el
tipo de comunicador social po-
demos reconocer, al menos,
cuatro propuestas acerca de
qué rol podria jugar y qué for-
macién tedrica y académica
deberia adquirir la formacion
profesional':

1- estan aquellos actores que
sostienen que el Comunicador
Social debe atender, prioritaria-
mente, las necesidades y deba-
tes de la «Comunicacion Alter-
nativa» y la practica de las Or-
ganizaciones libres del pueblo;

2- por otro lado, algunos van
a plantear la importancia de vin-
cular el perfil del profesional a
las «demandas del mercadoy;

3- asimismo, algunas perso-
nas van a plantear la importan-
cia de mantener distancia del
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contexto y promover la «produccion cientifica»
independiente;

4- y por dltimo, también estamos aquellos que
sostenemos que el perfil del comunicador so-
cial debe relacionarse, prioritariamente, a las de-
mandas del conjunto de las politicas de Estado
depositarias de la soberania popular e instrumen-
tos de desarrollo nacional integrado.

Esta claro que la eleccion de las alternativas
mencionadas trae detras de si un profundo de-
bate desarrollado a través de la historia de la
comunicacion y su relacion con el pais y el con-
tinente. L.os cuatro posicionamientos no son los
unicos y ademas (y es bueno remarcarlo), no se
excluyen necesariamente. Ahora bien y en una
somera sintesis, si quisiéramos ubicarlos histo-
ricamente, podemos identificar cuatro momen-
tos ligados a los puntos arriba mencionados:

1- durante las décadas de 1960 y 1970 los
debates y practicas de la comunicaciéon en
Latinoamérica alcanzaron su punto mas alto en
lo que respecta a la critica ideolégica y la articu-
lacién, individual y colectiva, con la accién po-
litica. Alli estan los libros e investigaciones de
Heriberto Muraro de la década del setenta o los
trabajos de Mattelart escritos durante el gobier-
no de Salvador Allende. Asimismo y en relacién
a las practicas comunicacionales, podemos re-
cordar las experiencias de comunicacion alter-
nativa de las Radios Mineras de Bolivia de las
décadas del cincuenta y sesenta, la Agencia de
Noticias Clandestina (ANCLA) de Rodolfo
Walsh o el paso del argentino Ricardo Masseti
en la fundaciéon de Prensa Latina. Asimismo y
llegando a la actualidad, podemos ver que exis-
ten diversas experiencias de comunicacioén en
el marco de las organizaciones libres del pue-
blo, como y por ejemplo, aquellas vinculados al
Foro Argentino de Radios Comunitarias
(FARCO). En este contexto, varios estudiantes,
profesionales o docentes, van a sostener que el
petfil de comunicador debe ligarse al estudio y/
o al acompafiamiento de experiencias de esta
indole.

2- En lo que respecta a la articulacion de la
Comunicacién Social y el Estado y pese a la
inexistencia histérica de Politicas Nacionales de
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...Ja noticia es
tratada en tanto y
en cuanto, desa-
rrolla ante el es-
pectador un espec-
taculo dramatico
cargado de emoti-
vidad, desenten-
diéndose del conte-
nido y de los fines
que, se supone,
deberia contener la
transmision de la
informacion pribli-
ca. La imagen y
la espectacularidad
del dato, ocupan el
Ingar de la refle-
X16n como marco
general para pre-
sentar la noticia y
los fendmenos poli-
ticos y sociales.

Comunicacion en el pafs, es in-
negable la trascendente dimen-
si6n que adquirio la ley 14.241/
53 del Servicio Nacional de Ra-
diodifusioén, la agencia de noti-
cias TELAM o el Canal 7, crea-
dos durante los dos primeros go-
biernos peronistas. Asimismo y
de distinta indole o latitud, es
bueno recordar la trascendente
importancia que adquirieron el
programa de Comunicaciones
de Velasco Alvarado de Peru
del afio 1968, el debate de la
UNESCO vy el Informe Mac
Bride en los setenta, el actual
canal latinoamericano TELE-
SUR, la programacién del canal
del Ministerio de Educacién de
la Nacion ENCUENTRO o el
proyecto reciente del Satélite
Simon Bolivar. Estos casos son
expresiones claras y trascenden-
tes de la potencialidad que tie-
ne el Estado para desarrollar y
promover las comunicaciones
en una nacién del sur de Amé-
rica. En este marco, vamos a en-
contrar propuestas que estable-
cen que el perfil del comunica-
dor debe estar orientado, priori-
tariamente, al estudio de la Pla-
nificacion de la esfera Publica
y las Politicas Nacionales de
Comunicacion.

3- De la critica ideoldgica
de los afios setenta ingresamos
a la década de 1980 en donde
se desarrollaron extensamente
los «Estudios Culturales», mu-
chos de ellos, importaciones de
marcos conceptuales del mar-
xismo europeo de posguerra. A
diferencia de las décadas ante-
riores, se abordaron las diferen-
cias culturales desentendidas de
los factores materiales de poder






Ante el afin de recalear la
capacidad del receptor de
resignificar lo que recibe de los
medios de communicacion, se perdio
de vista en estos estudios, el
proceso de concentracion de medios

y de poder de la década.

.En este cuadro, se puede ver que
las décadas del sesenta y del
setenta fijaron un horigonte

colectivo de transformacion social y

que desde alli, muchos jovenes y
profesionales relacionaron su
proyecto individual con la construc-
cion de un programa

colectivo de pais.

y, en muchos casos, se naturalizé la realidad existente y el pro-
grama neoliberal implementado en esa década y la siguiente. Ante
el afan de recalcar la capacidad del receptor de resignificar lo que
recibe de los medios de comunicacién, se perdié de vista en es-
tos estudios, el proceso de concentracion de medios y de poder
de la década.

4- Durante los afios noventa se promovié un modelo de co-
municacién estrechamente relacionada a los estudios de marke-
ting y opinion publica publicitaria o electoral. En este sentido,
estaran aquellos docentes, profesionales o estudiantes, que van a
sostener la importancia de orientar la formacién académica en
torno de la demanda laboral de mercado.

Tal cual se puede observar, no hay un esquema unico del
Comunicador Social. Asimismo, es importante reconocer que estas
diferencias de interpretaciones no son reductos estancos, sino
que coexisten constantemente y en varios aspectos, se entrecruzan.
Lo que s es innegable, es que dichos perfiles exceden el caracter
monotematico (y pareciera, casi unico), que presenta la televi-
sion y los medios de comunicacion de la Argentina. Estos cuatro
modelos reconocen en un mismo tiempo la fuerte tensién que
existe entre la disciplina y el contexto social en la cual se inscri-
ben los sujetos. En este cuadro, se puede ver que las décadas del
sesenta y del setenta fijaron un horizonte colectivo de transfor-
macién social y que desde alli, muchos jovenes y profesionales
relacionaron su proyecto individual con la construccién de un
programa colectivo de pais. Algo similar, ocurre en los pro-
cesos de avance popular y de desarrollo del Estado y

las politicas publicas, que en varios casos,




implementaron nuevos canales de expresion, contenidos y senti-
dos a la informacion publica y a los comunicadores sociales.

Desde las décadas de 1980 a 1990 el modelo de sociedad de-
sarrollado desde el conjunto de instituciones controladas bajo la
6ptica neoliberal, promovié una concepcion individualista en la
accion de los estudiantes y de los profesionales de la comunica-
ci6n. En muchos casos, el modelo de logro personal se ligd estre-
chamente a la capacidad de acceder al «éxito» definido en térmi-
nos de la industria del mercado de la comunicacién, que como
comentamos, esta atravesando un proceso de marcada decaden-
cia y de crisis de funcionamiento. Los grandes oligopolios de la
comunicacién en este marco y tal cual se observa en el conflicto
agricola actual, pueden terminar jugando como un mecanismo
desestabilizador de la democracia y como un medio de transmi-
sion de intereses sectoriales. En este cuadro, los operadores de la
comunicacién producen una informacién y una noticia
distorsionada, acompafiando proyectos politicos, que en varios
casos, son declaradamente antipopulares y antidemocraticos. La
nocioén de servicio publico deja lugar al interés del negocio priva-
do y pone en duda el funcionamiento del sistema de comunica-
ci6on de manera global. Estos mismos actores, en varios casos,
imponen su «modelo» de comunicador y periodista, que es
receptado por una juventud que a diferencia de otras época, co-
existe con una ausencia de proyecto nacional claro, cuestiéon que
dificulta la articulacién posible entre la accién particular y el bien
comun.

Esta claro que no en todos los casos se repite este esquema,
lo que si es seguro, es que el debate sobre otros modelos de la
comunicacién y la practica profesional, no tiene el lugar y la agen-
da que nuestro pafs esta demandando.

! «lla comunicacién que queremos para el Siglo XXI: debates y pro-
puestas para un nuevo Plan de Estudios».

Aritz Recalde (Compilador) y Comunicadores Para el Pueblo (Edi-
tores). Facultad de Periodismo y Comunicaciéon Social de la UNLP,

Julio de 2008.
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Desde las décadas de 1980 a
1990 el modelo de sociedad
desarrollado desde el conjunto de
instituciones controladas bajo la
dptica neoliberal, promovic una
concepeion individnalista en la
accion de los estudiantes y de los
profesionales de la comunicacion.
En muchos casos, el modelo de
logro personal se ligo estrechamente
a la capacidad de acceder al
«éxitor definido en términos de la
industria del mercado de la
comunicacion...

La nocion de servicio priblico deja
Ingar al interés del negocio privado
'y pone en duda el funcionamiento

del sistema de comuni-

cacion de manera

global.



Nota de tapa

Atencion, las imagenes que vamos a presenciar son de alto contenido
sangriento, se recomienda discrecion al espectador.
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Por Lucia C. Di Salvo Leén

EL SHOW DEL MORBO

Seforas y sefores, este es el fabuloso, es-
pectacular, inevitable y magnifico Show del
Motrbo. Ante todo es pertinente advertir que
recomendamos la discrecion del espectador,
las escenas que expondremos a continuacion
son de alto contenido agénico y sanguinario.

En la primera funciéon veremos una persona alcanzada por
una bomba, exenta de miembros y desarticulada la cabeza, im-
plorando auxilio con las escasas gotas de vida que le restan; mas
tarde contaremos con imagenes en vivo y en directo de un bebé
deforme y, en la tercera escena, la cereza del postre, un accidente
automovilistico, agonfa, gritos y sufrimiento en un mismo acto.
Contamos con sus aplausos, los veremos absorbidos por la se-
duccién que propician estas imagenes y finalmente seremos tes-
tigos del goce ya decretado en el brillo incandescente de sus ojos.

Luces, camaras, accion

Un accidente rompe la isotopia de la calle. Una veintena de
personas acude a la dltima escena de la vida de un desconocido;
el acto se cierra con cortinas rojas y liquidas, un estertor grave, el
aplauso vuelto un solo murmullo de una multitud de hombres y
mujeres que por azar estaban relativamente cerca del drama teatral
de caracter realista. Correteando cerca del terraplén uno saborea
el éxtasis y la adrenalina de caminar al borde de la navaja, sin
embargo, nos atormenta la sola idea de imaginar nuestra propia
sangre bafiando el hierro frio de las vias. Un grito ahogado se oye,
luego, un policfa, bomberos, comentarios... alguien ha muerto.
Ese alguien ya, desprovisto de recuerdos y de aire, se convierte
en el principal espectaculo de la estaciéon de Caballito a las doce
menos cuarto del mediodia. Muchos se quejan y miran el reloj,
otros se asoman por las ventanillas y describen con todos los
detalles la funesta escena. Sangre, miembros desprendidos, un
Guernica a la portefa y hordas de curiosos deleitindose ante una



escena tan triste y definitiva
como lo es la segunda de las dos
fechas que determinan nuestro
tiempo.

El goce ya esta decretado en
el rostro de los espectadores;
absorbidos por esa atraccion
mal sana hacia lo macabro; hay
quienes se cubren los ojos y
espian casi con culpa el
sufrimiento ajeno entre las
rendijas de los dedos.

Evidentemente el morbo es
parte de nosotros, es una
sicopatologfa inherente al ser
humano, por eso no es casual
que esta palabra tenga su origen
en el vocablo latino worbus que
significa enfermedad.

Un accidente
rompe la isotopia
de la calle. Una
veintena de
personas acude a
la postrer escena
de la vida de un
desconocido, el acto
se clerra con
cortinas rojas y
liquidas, nn
estertor grave, el
aplauso vuelto un
solo murmullo de
una multitud de
hombres y mujeres
que por azar
estaban relativa-
mente cerca del
drama teatral de
cardcter realista.

Primer acto

El arte del morbo

En un bienal, ademas del sorprendente
paramo de colores, contamos con todo aquello
que es producto de la concrecién del
sentimiento: el arte en todas sus manifestaciones
posibles, ha sido y sera la eminente ise en scéne
del alma, sin embargo esta es tan solo una
perspectiva entre otras tantas, por ejemplo,
Jaqcues Prévert (referencia: escritor francés)
decia que todo era légico a la hora de escribir,
inclusive, el matar a otro ser se justificaba si el
fin era hallar la inspiracién. Hasta donde se sabe,
Jaques Prévert no llevo a la practica sus palabras,
pero, ¢Qué sucede cuando la muerte se
convierte en una pieza artistica magistral?, este
es el caso del artista costarricense Guillermo
Habacuc Vargas quien en agosto del 2007
capturé a un perro callejero y lo expuso como
una pieza artistica en una Galerfa de Arte de
Managua bajo un lema «eres lo que lees» escrito
con alimento para perros. Natividad (asi se
llamaba el animal) murié de hambre atado en
un rincén de museo a la vista de los asistentes.
Tras su muerte, en el lugar quedaron un cable
de metal y una cuerda.




Segiun Guillermo Habacuc, su pieza
denominada Un perro enfermo, callejero
ilustrarfa la hipocresia del ser humano puesto
que ante el sufrimiento del animal nadie se
detuvo a datle alimento ni atencién, ademas, el
Habacuc anhelaba ver como el mismo can que
en la calle pasa desapercibido, dentro de una
galerfa se convierte en el foco de atencion.

Por su parte, el artista madrilefio David
Nebreda (1952) sigue a pie juntillas la idea que
ya expuso Antonine Artaud (referencia:
excepcional artista enfermo de esquizofrenia):
No hay nadie que haya jamas escrito, o pintado,
esculpido, modelado, construido, inventado a no ser
para salir del infierno. El infierno de Nebreda es
su enfermedad, la esquizofrenia, que lo ha
llevado a convertirse en el nuevo martir del arte.
Mediante la fotografia, David Nebreda, expone
la locura y el sufrimiento: performances reales
donde él mismo aparece recubierto de heridas y
sangre (producto de la autoflagelacion). Nebreda
confiesa que su existencia es mucho peor que
las fotografias que expone.

La esquizofrenia corrompi6 la vida del artista
desde que tenfa 19 afos de edad, este jamas tomo
la medicacién y utilizaba como terapia la
fotografia. Entre sus imagenes mas destacadas
es bien conocida aquella en la que aparecen
frases entrecortadas escritas con fluidos
corporales y otra titulada «Cara cubierta de
mierda»; es evidente que Nebreda juega con el
asco, sus imagenes provocan repulsioén y al
mismo tiempo, despiertan esa sicopatologia del
motrbo. Con el fin de matar los fantasmas de su
mente, el madrilefio vive bajo la tirania de la
tortura que ¢l mismo se ha impuesto y el
resultado es un contingente de curiosos
expectantes, sacudidos por el deseo y la
fascinacion.

Segundo acto.

Amanuenses del morbo

Recuerdo que al comenzar mis estudios en
la facultad de filosofia y letras, uno de los
primeros textos que mandaron a leer fue «El nifio
proletario», de Lamborghini, escritor nacido en
Buenos Aires en 1940. Recuerdo los rostros de
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Lamborghini
escribe su primer
libro, "E Fiord",
al cumplir los
treinta anos, es
decir, en 1969 y
cast sin saberlo
funda un mito
insoslayable, e/
mito de la litera-
tiura despiadada,
Sin ninguna
humanidad, pero
a la vez cargada
de una fuerte dosis
de ideologia.
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mis compafieros, casi absor-
bidos por el asco, pero al mismo
tiempo, excitados por esa magia
inutil del morbo: el cuento
describe un dia en la vida de
Stroppani (sus amigos lo llama-
ban jEstropeadol), un nifio
proletario, perteneciente a la
clase explotada que ademas de
todas las desgracias que
impone la pobreza, es sometido
sexualmente y es agredido por
un grupo de niflos burgueses.
Lamborghini, sin pelos en la
lengua, hace una panoramica
bien detallada de la vida de
Stroppani y del cruel martirio
al que fue sometido; sélo por
poner un ejemplo, veamos
como detalla el autor argentino
la vida de un nifo proletario:
«Con el correr de los afios el
nifio proletario se convierte en
hombre proletario y vale menos
que una cosa. Contrae sifilis y,
enseguida que la contrae, siente
el irresistible impulso de casarse
para perpetuar la enfermedad a
través de las generaciones.
Como la unica herencia que
puede dejar es la de sus
chancros jamas se abstiene de
dejarla. Hace cuantas veces
puede la bestia de dos espaldas
con su esposa ilicita, y asi,
gracias a una alquimia que ain
no puedo llegar a entender (o
que tal vez nunca llegaré a
entender), su semen se con-
vierte en venéreos niflos
proletarios. De esa manera se
cierra el circulo, exasperada-
mente se completa.»
Stroppani trabajaba ven-
diendo diarios en el tren hasta
que un buen dia, un grupo de
nifios burgueses le arrebataron
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los periddicos, se los incendiaron. Su suplicio
no termina ahi; el pobre nifio fue sometido a
una serie de agresiones fisicas que Lamborghini
describe sin olvidarse ningin detalle; mas tarde,
Stroppani es sometido sexualmente por los nifios
burgueses. En este cuento se observa con detalle
la evidente conciliacién que existe entre el
morbo y el deseo, de hecho, Lamborghini dice:
«Nosotros [los nifios burgueses| quisiéramos
morir asi, cuando el goce y la venganza se
penetran y llegan a su culminacién. Porque el
goce llama al goce, llama a la venganza, llama a
la culminacion; (...) el goce ya estaba decretado
ahi, por decreto, en ese pantaloncito sostenido
por un solo tirador de trapo gris, mugriento y
desflecado». El contenido ideolégico subyace
en cada una de las escenas, desde el comienzo
sabemos que jEstropeado! es despojado de sus
monedas y atacado por los nifios burgueses; en
esta escena se nota muy claramente la felicidad
que les provoca a los personajes ocupar un lugar
social y ejercerlo con eficacia.

Este escritor, utiliza el recurso del morbo
como elemento de reivindicacién social; de
hecho, uno de sus poemas que lleva casualmente
ese titulo, «Reivindicaciény, y habla del acto
sexual entre dos homosexuales que se conocen
en el andén de un subte.

Lamborghini escribe su primer libro, «El
Fiord», al cumplir los treinta afios, es decir, en
1969 y casi sin saberlo funda un mito
insoslayable, el mito de la literatura despiadada,
sin ninguna humanidad, pero a la vez cargada
de una fuerte dosis de ideologia. «El Fiord» juega
con las sospechas de la época acerca del
agotamiento de Perén en cuanto a la indisciplina
partidaria y la confusa muerte de Vandor,
Secretario General de la Unién Obrera
Metalurgica; ademas el relato expone la tortura,
el incesto y la muerte. En este show del asco, la
alegorfa politico-sexual se puede leer entre lineas:
una familia incestuosa conformada por un
matrimonio entre el Gobierno y el Sindicato que
tiene como victima de violacién a los
trabajadores representados, en esta obra, por el
nifio. En esta orgia despiadada todos se ven
absorbidos por el gozo y la panoramica posee
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En todas sus
practicas el morbo
ha sido pisoteado,
disminuido y azo-
tado, sin entbargo,
¢Hasta que punto
cabe ignorar algo
que es intrinseco a
la naturaleza del
hombre?,

E/ morbo convive
con nosorros, es
una evolucion
defectnosa de la
curiosidad que nos
da forma a su ma-
nera: nos dilata
las pupilas, nos
empja hacia la
escena del crimen,
) nos mantiene
suspensos entre la
repugnancia y el

placer.

una cuota muy generosa de
morbo.

Tercer acto.

El ultimo estertor

En todas sus practicas el
morbo ha sido pisoteado, dis-
minuido y azotado, sin embar-
go, ;Hasta que punto cabe igno-
rar algo que es intrinseco a la
naturaleza del hombre?, la pren-
sa amarilla, las revistas del
corazon, escenas cotidianas de
un martes por la mafiana que se
convierten en el boca en boca
de un sinfin de transeuntes. Es
tan solo cuestién de aceptatlo.
El motbo convive con noso-
tros, es una evolucion defec-
tuosa de la curiosidad que nos
da forma a su manera: nos dilata
las pupilas, nos empuja hacia la
escena del crimen, y nos
mantiene suspensos entre la
repugnancia y el placer.

El motbo es la obsesion del
hombre por buscar el deleite en
sentimientos desagradables o
escenas crueles, lo cierto es que
lo prohibido siempre combina
muy bien con la trasgresion y la
trasgresion tiene afinidades
electivas con la expresion
artistica, entonces... sSicopatia
o atraccién inevitable? ¢Ele-
mento interesante donde puede
bucear la ideologia o simple-
mente una cutriosidad malsana?
¢Placer o repulsion? Quizas el
morbo sea una de aquellas
tantas dualidades con las que
convivimos sin cuestionarnos
excesivamente, una mise en
scene profana, una mise en
scéne en fin, como un casa-
miento, un aniversario o un
velorio.






Experiencia educativa

por Graciela Argiiello, ganadora del

“= La Srta Amelia, joven, bonita, e

tercer premio en el «Segundo Concurso
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Internacional de Relatos Crepiisculo
2007»

idolatrada por sus alumnos del
Kindergarten, tenia siempre
iniciativas llenas de profundo
contenido educativo.

Asf fue que se impuso como un deber inculcar a sus alumnos
el amor por los animales, mas alla de aprensiones, temores y
prejuicios.

Su propuesta Fue que cada uno de los educandos trajera de
visita a su mascota. Al comienzo, los nifos fueron trayendo a sus
animalitos de a uno por vez y dedicando el dia entero a reconocer
y a aprender a cuidar y respetar a cada especie. Un dia un canario,
otro difa un pollito, otra vez un cobayo.

Pero la impaciencia propia de los chicos, y el amor y orgullo
de cada cual por mostrar a su amiguito no humano, desbordaron
la precaria organizacion que trataba de imponer la Srta Amelia, y
empezaron a coincidir las mas variadas especies en clases muy
ruidosas, y cada vez mas caoticas.

El primer conato de catastrofe ocurrié cuando el pomerania
de Manta puso en Fuga a la gatita de los mellizos Tapia, y toda la
clase debi6 corretear por el jardin hasta recuperar a la fugitiva

Sin embargo, la Srta Amelia se las ingeni6 para elogiar las
virtudes de la cooperacion que tan exitosamente se habia aplicado
para recapturar a la gata. Y el desastre inminente se transformo
en experiencia educativa.

Lamentablemente, ese primer accidente no fue tan
ejemplificador como habria sido de desear, y las imprudencias se

siguieron cometiendo.



Asi es que la ranita de Christian devor6 tres bichos bolita que
habia atesorado Fabian, y ambos nifios se trenzaron a la salida de
la escuela en una rifia descomunal.

Todavia fue peor cuando el gran danés de Ignacio se tragd la
tortuguita de Inés, y el San Bernardo de Mariano se sent6 sobre
el ratoncito de Felipe.

ILa Srta Amelia debi6 dar por terminada la experiencia ecoldgica
a pedido de los padres, cuando se sucedieron tres hechos infaustos
en la misma semana, a saber:

Primero, la lampalagua de Horacio se trago el sapo de Lucia

Segundo, la cabra de Lisandro devoré las acuarelas del aula, y
estuvo una semana con una colorida gastroenteritis.

Tercero, el ledn de Gabriel se comi6 al director.

Todavia hoy la Srta Amelia sostiene que fue una medida
apresurada e injusta suspender el proyecto sin una prolija
evaluacién de su impacto sobre la conciencia ecoldgica de los
educandos

Por mi parte, yo sostengo que ella desaprovecho la oportunidad
de usar los acontecimientos como un practico alusivo a la
piramide alimenticia Pero la viuda del director, logré juntar firmas,

y ya no hubo nada que hacer al respecto...
=
S
—
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Nota de tapa

Ia Imagen del Exito,
des el BExito de la Imagen?

El Exito: Dime como lo mides y te diré cnanto tienes

A
f

Siempre necesitamos de categorfas para
juzgar la realidad. La vemos, nos cueste
entenderlo o no, a través de la cultura, como
nos enseflaron a verla. Nos pusieron por
delante ese gran prisma; al que podemos
modificar pero, del cual jamas lograremos

despojarnos totalmente. Si nos asumiéramos como meros

17 = L} espectadores de la vida, tal fenémeno no merecerfa tanta atencion
Por Alfonso R. Gonzalez PE€ro, si de definir el horizonte de nuestras vidas se refiere, la
manera como percibimos el mundo, se torna por demas sensible.
Las personales, aunque individualistas y en exclusivo tributo al
ego, hoy mas que maquetas de disefio propio, constituyen algo
as{ como «modelos para armar».

Las piezas ya «vienen de fabrica»; sélo nos resta a nosotros
integrar los distintos médulos para obtener el mafana sofiado.
Parece que estuvieran todas las categorias inventadas; lo que vos
soflaste para cubrir cualquier necesidad, ya esta en la géondola de
productos intangibles, no es asunto de crear, sino de elegir.

No hay artesanos de suefios, ahora sélo hay consumidores o
buenos seleccionadores. De este modo, el nivel de performance
en la vida podria medirse, ya no por produccién sino por
acumulacion. Ya esta todo hecho; no hay que agregar nada a lo
concebido. No hay debate en cuanto a definir qué es lo que
necesitamos sino que, en una actitud patéticamente autista, cada
uno se pregunta, «de qué puedo apropiarme». La cohesion en este
marco entonces, pierde sustancia; se desvanece como una
herramienta que sirva para potenciar voluntades y aportes. Asi
pierde legitimidad todo juego de interaccion social y este deja de
ser ya un dinamizador de nuevos proyectos y ambito fértil de
«cambios viablesy.

El arte de inventar nuevas perspectivas, ha devenido en el de
escoger. La lucha por crecer ha cambiado por la de posicionarse.
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El afan de conquistar junto a un aliado, se ha
reciclado en la voragine de arremeter contra un
competidor y desplazarlo.

Para triunfar, necesitamos mas que nunca al
otro, pero sélo con el fin de «usarlo» como punto
de referencia de mi propio derrotero de saber
«donde estoy parado». De esa manera, el éxito ajeno
hace mi propio fracaso, y el fracaso ajeno, hace
mi propio éxito. En ese contexto, no es de
extraflar entonces que el actual jtriunfé! haya
desplazado, casi irremediablemente, al otrora
jtriunfamos!.

Paradoja de Paradojas

El individualismo del cual todos hablan, a
cualquier hora y en cualquier medio, resulta ser,
vaya curiosidad, también colectivo.

Con algo de ironfa debemos reconocer que
en algo logramos cohesion: nos «une» la
devocién hacia un mismo tétem. Ya estamos
internalizando los nuevos cédigos y convenimos
que la «ey del codazo, al fin y al cabo, «nos
uney.

Las afinidades se establecen en que nos
encontramos, accidental y hasta compulsiva-
mente, en caminos que parecen converger hacia
un mismo norte que apetecemos...como
apropiaciéon individual.

Pero, si alguien alentaba la expectativa de ir
juntos hacia algo, esa marcha convergente se
transforma en fricciéon. Quien ha elegido «su»
horizonte acufiado en el imaginario social, esa
especie de cartelera que titila las 24 horas,
embelesando a circunstanciales espectadores,
nos reune en un espacio limitado. Entonces, el
encuentro espontianeo y accidental, ya no es
celebracion y la oportunidad de aglutinarnos, se
convierte en el escenario donde se plasma la
desarticulacion.

Es que; el potencial aliado se transforma en
inminente competidor; y en esas condiciones me
costara mas llegar al destino elegido pero, al fin
de cuentas, ése norte, no deberé compartirlo. La
gloria no se diluird en miles de brazos agitados
al viento; sélo mi pufio en alto dejara verse como
la marca indeleble de mi personal éxito. Nadie

E7 individna-
lismo del cual
fodos hablan, a
cualquier hora y
en cualguier nze-
dio, resulta ser,
vaya curiosidad,
también colectivo.
Con algo de
Zronia debenos
reconocer que en
algo logramos
cobesion: nos
«une» la devocion
hacia un miismo
titem. Ya estamos
internalizando los
nuevos codigos y
conveninos gue la
ey del codazo»,
al fin y al cabo,

«nos uner.

eclipsara mi figura, ni deberé
compartir y, por ende, «partir» en
partes equitativas, los vitores y
las loas.

Nos dicen que hay que
«alcanzar el norte», nos hablan
de la cuspide del éxito, del
estado ideal o realizacion del
ser humano en sociedad pero,
cada vez, se vuelve mas difuso
un modelo o prototipo de hom-
bre que nos sirva para decir:
«quiero ser como ¢ély, mas alla
de agregarle nuestros propios
matices. Nunca mas atronadora
surge hoy la pregunta: ;Cudl es
el referente «que vale» y cuales
son esos valores que lo hacen
valer?. Hablar de objetivos o
metas sociales que permitan
dimensionar el estado de
alcance del éxito personal es
establecer una convencion en
torno a cual es el norte. Ese
término, mas alld de su signi-
ficacion primigenia, connota la
cumbre social; significa alcan-
zar la cuspide o aquello que real-
mente merece interpretarse
como lo apetecible.

Pero, si el Norte, como punto
geografico de referencia de
nuestro planeta tierra, constitu-
ye una convencion arbitraria
que pretende ser absoluta,
cuanto mas lo seran aquellos
puntos cardinales que intentan
definir el imaginario social.

Desde el etnocentrismo
europeo se establecié que, al
determinar los cuatro puntos
cardinales; este, oeste, norte y
sur, ellos (los europeos) se en-
contraban arriba del globo
terraqueo y nosotros, los del
sur, abajo. A pesar de tan
consolidados convencionalis-
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mos, si queremos conocer, con «rigor cientificon,
la ubicacion real de los continentes, habria que
pararse desde un punto externo a la tierra, tomar
distancia y determinar asi «cual es el abajo» y
«cual es el arriba». Logicamente, la asignacion
de ubicacion a los continentes, sobre esa esfera
llamada geoide, variara segun nuestro angulo de
mira. No encontraremos solucién posible al
enigma, puesto que no podremos comprobar
cual es el lugar neutral de mira. ;En qué lugar
del espacio nos pararfamos?. No hay un eje o
punto en el universo que constituya una posicion
equidistante o un punto de observacién
constante que permita definir, con total
prescindencia de las miradas terraqueas, cual
es el norte al cual se le asigha «el comienzo» o
«cumbre» del mundo.

Traspolada esta logica geografica a la realidad
social, cuando nos dicen: «lucha por alcanzgar tu
norte» o «No cedas hasta alcanzar el éxitoy (como
sindénimo con connotacion estrictamente social
y alejada de su significaciéon antropoldgica),
surge la pregunta: «¢Desde dénde, desde qué
posicion del «universo socialy, se determina «el
arriba y el abajo?». Qué pertenencia étnica o
sustrato cultural «fogonea» la definicién de
ciertos convencionalismos que intentan legitimar
determinadas «mecas». Este analisis nos inspira
a preguntarnos quizas: (Quién vy, «desde donde»
me dice a mi: «has alcanzado, en tu vida, un
rotundo éxito» o « has caido en un absoluto
fracason?.

¢En qué punto del universo social y quienes
participaron en la gesta de esa matriz que
permita dirimir tan «mportantes interrogantes
de la vida», como es el éxito o fracaso de un ser
humano?.

¢Exito sin Aplausos?

Winston Churchill decia: «=/ gran problema del
hombre es que privilegia la notoriedad sobre la utilidady.
Es dificil concebir que hay éxito alli donde no
pueden escucharse aplausos. La ciencias sociales
intentan disimular su falta de precisiéon en la
medicién de los fendémenos, generando
«indicadores» que permitan cuantificar y
mensurar todo aquello que quiere analizarse en
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el vaivén, casi inescrutable, de la dindmica
social.

Quienes reflexionamos sobre el fenémeno del
«éxitor como término antropoldgico, discurri-
mos sobre los indicadores que hoy legitiman la
mirada altiva y el pecho inflamado de los
«triunfadores» del tercer milenio. Parece que no
hubiera éxito sin reconocimiento, ni existieran
auténticos triunfos sin glamour. Es que los
jovenes se cuestionan las viejas motivaciones
de otras generaciones y parecen comprender la
actual ecuacion: «Si, soy pero no me ven,
entonces para mi es igual a no ser. Lo que tengo
que lograr es, ya no ser; no importa la virtud
intrinseca de una continuidad, de una coherencia
de actitud ni de una determinada conducta
mantenida en el tiempo, sino poder provocar el
impacto de irrumpir espectacularmente en
medio de un escenario donde converjan la mayor
cantidad posibles de miradas.

Por eso, segin la explicacién de algunos
estudiosos; el ¢e estimulo de la conducta humana
no parece ya focalizarse en la cuestion de; quién
es sino qué parecer ser. Importa aquello que
se ve, mucho mas de lo que realmente es. Nadie
pretende cuestionarse o esta dispuesto a
responder preguntas tales como: scémo logrod
estar donde esta o cémo pudo apropiarse de lo
que tiene?.

Es que, ahora sélo parece importar el
producto final; estamos en la era de la estadistica.
Todo parece reducirse a numeros frios,
incuestionables y contundentes. Todo lo que no
pueda ser presentado mediante el resultado
mensurable y cuantificable que otorgan los
indicadores incontrastables de éxito; se
transforman en meras abstracciones que se
diluyen en discursos «woralistas», sin publico y...
sin rating,

Todo es relativo... a menos que logremos
traducirlos a nimeros o a categorias cientificistas
que se erigen como axiomas espontaneos.

Perdid ya sentido narrar el derrotero de miéritos y
sacrificios que expliguen el logro final de un individuo.

Atras quedaron los afios en que un personaje
era admirado por el camino desandado, mas que
por la meta alcanzada. Resultaba de mas interés
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saber; de dinde partis, mas que conocer basta dinde
llego.

Antes, grandes narraciones y relatos nos
hablaban mas acerca del punto de partida de un
destacado ciudadano, que de s punto de arribo.

Es que el podio, muchas veces, no dice nada
sobre los «atajos»; no indica absolutamente nada
sobre cual es el total del camino recorrido hasta
su «consagraciony.

El sabor, la sal de la historia de vida de
algunos «viejos héroes», era su batalla y no su
corona. El triunfo era sélo el dltimo peldafio de
un atrapante derrotero de triunfos y fracasos;
de batallas ganadas y perdidas.

Ahora parece todo sintetizarse en un subito
final. Se ha plasmado una patética fragmentacion
de la historia. El ritmo de vida obliga a
«sintetizar; a «ir al granoy». Hay demasiada gente
instalada en las «vidrieras» de esta sociedad
mediatica y, cada una de ellas puede observarse
o valorarse mediante lo percibido ez e/ hoy y e/
ahora; en una simple contingencia espacial y
temporal.

Quien pretenda mas que esto, esta
pretendiendo erigir un pulpito, durante una «hora
pico», en medio de la Avenida 9 de Julio, en pleno
centro de la ciudad de Buenos Aires.

No hay lugar, ni aspiraciones logicas de
detener el frenesi del ritmo de analisis de esta
sociedad postmodernista. Quien lo intente, debe
saber que sera arrollado por un vendaval de
histéricos «pensadoresy; esos que reflexionan al
mismo ritmo que escriben un mensaje en internet
o hablan mediante celulares, cuando conducen
en una autopista atestada de transito.

En definitiva; nadie es coronado por la lucha
sino por el «triunfoy; por la posesion y exposicion
de aquellos objetos perceptibles de éxito. Lo
demas es anécdota intrascendente e irrelevante
y hasta, dirfamos; especulativa.

LLa conclusion es clara: el parecer, eclipsé al
ser. Lo abstracto, bajo la exacerbaciéon de un
caudal infernal de mensajes publicitarios y
propagandisticos, ha generado un mundo
paralelo, una realidad virtual; esa que hace
sensible a los seres humanos, ante la pérdida de
un elemento de confort o status social y, de paso,
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esto esté imbricado
en aquella logica
basada, ya no en
actuar, sino en
posar. Esta
parece ser una
racionalidad
compatible con el
«fin de la histo-
riay, tal como
aseveraba
Fukuyama en
plena efervescencia
de la década del

noventa.
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anestesia la conciencia aun ante
la pérdida de vidas humanas.
Asi, un millén de muertos
representa una estadistica pero,
al auscultar la realidad, un
muerto se avizora como trage-
dia.

Quizas, todo esto esté im-
bricado en aquella l6gica
basada; ya no en actuar, sino en
posar. Esta parece ser una
racionalidad compatible con el
«fin de la historia», tal como
aseveraba Fukuyama en plena
efervescencia de la década del
noventa.

Ya no importa el derrotero,
la causa o la profundizacion de
los emergentes sociales, (llamé-
mosle triunfos o éxitos) sino
aquélla impronta instantanea,
impactante y efectista, de la
coronacion; la clasica fotografia
que plasma en una imagen el
logro del trofeo y que da lugar
a notas de tapa de revistas
llenas de imagenes, combinadas
con una minima cantidad de
textos. Allf en esas magazines,
que derrochan color, costos de
impresién y gramaje en sus
hojas «de colecciény, sélo es
necesario escribir epigrafes, al
pie de las imagenes, como una
manera de reforzar el mensaje
visual.

Sin querer «girar en circuloy»
entonces nos remitimos al
titulo que encabeza esta nota:
la imagen del éxito (nuestra
percepcion) termina siendo, nuchas
veces, la «imageny, esto es; el concepto
estandarizado o convencional gue nos
han impuesto sobre él.

Y si..., no esta mal; /a Imagen
del Excito es el Exito de la Imagen.
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Confesiones de lobos

por Martin Andrés Hain, mencion de
honor en el «Segundo Concurso Inter-
nacional de Relatos Crepitsculo 2007»
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Para sentirse mal con uno mismo, dijo el que
manejaba, lo que se dice una inmundicia, hay
pocas recetas mas efectivas que hacer llorar a
una vieja. Reproches violentos combinados
con recuerdos desagradables y culpas jamas
expiadas, reales o no, la quebraran sin piedad.

El asco que se experimenta ante la desesperacion de la vieja
es exquisito. Y para lo ultimo, tomarla de los brazos y sacuditla,
fuerte pero con cuidado, a lo sumo dejar algin moretén alli donde
aprietan los dedos. Que vuelen las lagrimas, pequefias pero
pesadas, lagrimas dificiles, de anciana, que dejan una estela
marcando la huida, porque del susto jamas se atrevera a mostrar
la cara mientras viva.

-La vieja, ¢es tu mama? —le pregunté yo, que iba de
acompanante.

-Aja.

Detras mio alguien aspir6é un sorbo rapido, como a quien le
clavan un aguijon.

Estabamos respondiendo a una pregunta simple que se habia
formulado desde la penumbra: ¢cual era el recuerdo mas
bochornoso que estabamos dispuestos a contar? Parecia un juego,
pero en realidad era un asunto mas oscuro.

Era un pacto de caballeros.

Atravesabamos un interminable banco de niebla. Obligados a
bajar la velocidad, todo era demasiado lento para cuatro hombres
que regresaban de una despedida de solteros. El homenajeado ya
no nos acompafiaba, pero su presencia seguia pesando, insistente.

-Irma —dijo una voz que se elevé desde atras-, mi hija se
llama Irma.

Se hizo un silencio breve, incémodo. Alguien carraspeo.

-Eso no parece tan malo -acoté.

-Irma —explic6 la voz- es el nombre de una actriz pomo que
me volvia loco, loco como puede ponerte alguien a quien viste



en peliculas y en fotos centrales de revistas. Mi
hija se llama igual que una prostituta. No puedo
nombrar a una sin imaginarme a la otra. Es como
condenarla a hacer las mismas porquerias, y en
el fondo disfrutarlo.

Hizo una pausa.

-Yo lo propuse. Mi mujer estaba embarazada
de ocho meses y me despert6 a las tres de la
mafana para preguntar qué nombre le {bamos a
poner. Ella no podia dormir, y tampoco me
dejaba dormir a mi. Irma, le respondi. No sé
porqué lo hice, ni como me entendid, yo tenfa
la cara contra la almohada. Pero le gust6, y asi
le quedod.

Una risita muy suave. Luego otra, menos
timida. Al final nos refamos los cuatro, el papa
de Irma inclusive. Pero las risas también
rubricaron la aceptacion del delito. Conociamos
a Irma, una hermosa nifia rubia de tres afios, y
ahora la vefamos a través de los ojos del padre.
Era una digna entrada a nuestra nueva
hermandad.

Aquella noche habfa pasado a buscar a
Rafael, el novio, por su casa.

-¢Listo? —le pregunté cuando entrd al auto.

-Supongo que uno nunca sabe si esta listo
para casarse.

-Pregunto si estas listo para la fiesta que te
armamos.

-iPero claro! —le cambié la voz, se le iluminé
la cara- Espero que se porten bien. Rafael habia
sido nuestro jefe directo. Después pasamos a
otras unidades, progresamos, se dirfa que lo
dejamos a atras: era bueno para apadrinar a los
nuevos, pero sus vicios y arrebatos no lo
favorecian a la hora de los ascensos. Pese a todo
la amistad continud, o mas bien una especie de
gratitud que nacfa de los codigos.

De vez en cuando todavia nos tocaba actuar
juntos, sila operacion requeria una dosis especial
de brutalidad. Interrogatorios, por ejemplo, 6
escarmientos. Alguna limpieza.

-Vos no te portaste muy bien que digamos -
le recordé-, nos hiciste pasar las de Cain.

-Ah, bueno, pero fue divertido.

-Uno se despert6 en el desierto y no llegb a
la ceremonia.

-Cast se salva.

-Lo encontraron deshidratado y delirante tres
dias después.

-Maricon...

-Otro se acuerda de esa noche cada vez que
se bafia y cuenta los veintisiete puntos.

-Eso fue mi accidente -se ri6-. Si hubiera
mantenido el equilibrio...

Todavia le causaba gracia. Pasé a buscar a
los demas y enfilamos para la ruta.

¢Qué es tan Fuerte en un hombre que lo
obliga a guardar los secretos mas oscuros como
si fueran su mayor tesoro? La verglienza, que
tiene un color distinto para cada hombre, y el
temor a que alguien la desentierre. No hablo de
la verglienza por una borrachera adolescente,
iniciatica, ni por el vémito que la sucede, sino
de aquella que deja una huella indeleble en el
alma por una humillacién que debemos ocultar
en lo mas profundo, porque si apenas burbujea
despierta a todos los demonios, evoca las peores
reflexiones de ese oscuro espejo en el que nos
miramos cada noche.

Decidimos compartir aquello que no
soportariamos se volviera publico. Ojo: digo
nosotros, y por nuestras propias razones. Que
poco tenfan que ver con la moral de la gente
comun. Ellos se espantarfan con cosas que a
nosotros nos resbalan, pero desconocen el
significado de la lealtad. Entre ovejas la traicion
es liviana, venial.

No para nosotros. Conoci a la mama del que
manejaba, alguna madrugada nos cebd6 unos
mates a la vuelta de un trabajo. Una sefiora
encantadora. Sé bien cuanto la quiso, lo que
sufri6 cuando tuvo que echarla. Y fui al bautismo
de Erina, una beba divina. Bien criada, bien
amada. Seguro que va a ser una mujer decente,
una buena ciudadana.

¢Acaso no éramos los mejores garantes de
nuestro propio silencio confesional?

-A mi me toca... bueno -dije-, creo que ya
sabemos qué fue lo peor que hice.

-Asi es -me apoy6 el conductor-. Hacemos
esto por vos. ¢Verdad, muchachos? Desde atras
lleg6 un si ronco, desparejo.
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Rafael se emborraché antes que el resto. Se
puso bastante salvaje.

La noche saltaba de antro en antro. A eso de
las cinco nos detuvimos en un autoservicio
perdido en medio de la nada para comprar
cigarrillos.

-Hay algo que jamas hice- dijo Rafael. Se
espera una actitud pasiva de alguien a punto de
abandonar la solterfa, una resignacion al
mandato de la manada. Sin embargo, en nuestro
caso no cabfa duda de quién era el lider. Hay
costumbres que no cambian.

-Miren esto-, dijo, y sacé un revolver de la
campera.

Nuestro trabajo era ejercer la violencia. Pero
por lo general no éramos mezquinos. Habia un
desapego que lo impedia. Framos profesionales.

Entré al negocio (la puerta chirrié aguda en
la noche desamparada: busqué en todas
direcciones, el hibito inconsciente de la
guardia), y se dirigi6 resuelto hacia el mostrador.
Un empleado joven leia una revista, solo.
Tendria unos dieciocho afios. Granos y anteojos,
orejas como velas, huesos que pugnaban por
escaparle a la piel.

Rafael apoy6 las manos en la férmica. El otro
levanto la cabeza.

-Es mi despedida de soltero- dijo muy setio
Rafael. El muchacho sonri6 ante la declaracién,
como quien muestra lastima y al mismo tiempo
espera una historia.

Rafael extrajo el arma y lo encanoné. El
chico se puso blanco. Abrio la caja con manos
trémulas y se puso a juntar los billetes.

-No entendiste- dijo Rafael, no quiero la plata.
Quiero que te bajés los pantalones.

Los otros me relataron ese intercambio
después. Recién entonces entré y los demas
miraban la escena con el ceno fruncido. Ya no
eran pibes, eran tipos responsables. Habian
dejado atras esas pendejadas.

El revolver se movia como una batuta. Era
dificil adivinar a quién le apuntaba.

- Cortala, Rafael -dijo alguien-. El chico llora.

- ¢Por qué llora? Todavia no hice nada.
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Pas6 del otro lado del mostrador, tomd al
muchacho por los hombros y se acomodé contra
su espalda inmovil.

- Sosteneme esto —me mird, me apunto-.
Necesito las dos manos.

Caminé hacia él. Me entregd6 el revolver.

-Dejalo. Rafael. No hacemos esto.

-Vos no me decis qué hacemos y qué no. Si
no te gusta sali de campana. Nene, no te...

-Sabés que esto nos expone. Manana sali solo
y divertite como quieras.

-Me voy a divertir con vos, hijo de puta
malagradecido. Cuanto termine con éste va a
ser tu turno —dicho en un tartamudeo, por el
esfuerzo, mientras basculaba sobre el otro.

Explotaron los frascos en el estante, llovieron
vidrios y caramelos frutados. Rafael me mir6
incrédulo.

De repente, yo era el que mandaba. Asi de
facil las cosas habfan cambiado. El pibe seguia
llorando, los ojos cerrados. Lei el cartelito que
le colgaba de la camisa.

-Se acabo, Pepe —le dije-. Quedate tranquilo.
Aqui no pas6 nada. No vas a hablar, sverdad?
Si decis algo vamos a tener que visitarte. Ya nos
conocemos, ¢no es cierto?

Temblaba de pies a cabeza. Asintié en
silencio y se agaché para subirse los pantalones.
Como tardaba en aparecer me asomé para mirar
atras de la heladera, a ver si buscaba un arma o
un celular. Simplemente estaba alli, escondido.
Trataba de digerir un mal suefio, convencerse
de que no habia sucedido. En unos minutos
volveria a estar a solas con sus historietas, entre
gbéndolas inmutables y ofertas de gaseosas y
papas fritas a dos por uno. Guardé el revolver y
fui hasta la puerta. Di vuelta el cartel:
CERRADO.

Les ordené a los otros que limpiaran y salf al
estacionamiento a fumar.

La niebla se ponia cada vez mas espesa.
Alguien tosi6. La espera se alargaba.

-Vamos, te toca a vos —rogué-. Sos el ultimo.

-No puedo... es muy feo lo que hice. ¢Para
qué, si igual no podemos hablar?

-Si no te confesas no podemos confiar en tu
silencio, lo sabés bien.



Pero no hubo manera de convencerlo.
Paramos en la banquina y lo empujamos afuera.
Los faros cortaban el aire sélido. Cay6 de rodillas,
la posicion reglamentaria.

El disparo soné para siempre. Senti
curiosidad, pero no desconfianza. Cémo iba a
sospechar de él. Qué habria hecho el pobre, me
lamenté, que no se animd a contarlo. A nosotros,
sus hermanos. Qué cosa terrible le pesaria en la
memoria: el oprobio de una afrenta, tal vez un
desengafio. Lo que jamas me iba a cruzar la

mente era una traicion.
Nos abrazamos los tres, tiritando.

Cuando nos quisimos dar cuenta, doctor, las
luces titilaban rojas y azules, cada vez mas cerca,
adelante y atras. No habifa nada que hacer, salvo
aguardar. El dltimo secreto estaba alli, un legado
postumo que al fin se declaraba, y nosotros
éramos los herederos.

Levantamos el cuerpo y lo acostarnos en el
baul. Con cuidado, con afecto, al lado de Rafael.
Luego repartimos las armas y los chalecos. Cada
tino buscé su lugar acostumbrado. No hubieron
despedidas ni recriminaciones, las palabras
sobraban.

Sélo quedo yo, y me falta poco para irme.
Usted conoce el resto: ahora le pido que se olvide
de todo. Por respeto. Porque ahora sabe que los
lobos también se confiesan.

Q o
J
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Seccion literaria

El Castillo de Cristal
Jeannette Walls

Seansette Blally

kL
Castitio

Estaqueados
Andrés Rivera

Recomendados de
Crepusculo

En este relato autobiografico, esta escritora y periodista
norteamericana narra las dificultades de supervivencia de su
familia. Una familia disfuncional, anarquica en donde la unica
cuota de racionalidad la ponen los hijos, ella y sus tres hermanos.

Un padre alcoholico, Rex, siempre perseguido por agentes de
la CIA, quienes en realidad son acreedores de apuestas y otras
yerbas, y una madre abstemia, mistica, artista plastica e
incoherente en todos sus actos, componen la pareja que
supuestamente deberfa impartir autoridad. Un ddo que se niega a
una vida convencional.

Rex, carismatico y optimista siempre tiene un proyecto
alocado, fabricar un aparato para buscar oro, construir un castillo
de cristal, son sélo algunos de sus delirios. Su esposa es incapaz
de proteger a sus hijos, aunque se lo propone con firmeza y
siempre falla en el intento. Dormir al intemperie, no asistir a la
escuela, pasar hambre y frio, es moneda corriente para estos nifios,
quienes encuentran como unica salida separarse de sus padres
para protegerse a si mismos, y viajar a Nueva York.

En esta serie de relatos breves, el escritor cordobés, muestra
una vez mas sus dotes de estupendo narrador, sus personajes
descarnados, autoritarios y deleznables predominan en estos
cuentos que atrapan al lector.

El cuento central, Esfaqueados trascurre en una frontera
imprecisa, donde el malén indigena y el acecho chileno estan a la
orden del dia. El capitan Gustavo Hantin llega al fortin como
jefe, esta castigado por una macana que se mand6 en Buenos
Aires, le tocé ese destino, donde solo lo espera la vejez, el silencio,
el olvido y algtin conflicto con sus dirigidos.

En los relatos Country, La seiio y Diente de oro surgen el
autoritarismo y la injusticia de la dictadura militar, esta narrativa
real y de ficcién desvela parte de nuestra historia cercana.
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